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El discurso politico

de Eliseo Verén?

Por razones histéricas, el discurso politico ha sido uno de los prime-ros objetos de
estudio abordados por quienes buscaban abrir el camino del analisis del discurso, en
particular en Francia. Desde entonces, cierto nimero de trabajos han sido publicados,
globalmente, el analisis lexicolégico aparece como la orientacion metodolégica
dominante.

Esta claro que el hablar de discurso politico supone necesariamente que
existen discursos que no son politicos; dicho de otro modo, la nocién de discurso
politico presupone, de manera explicitao implicita, ciertas hipétesis sobre una tipologia
de discursos sociales. Ahora bien, es igualmente claro que esa tipologia no existe
todavia. El trabajo sobre el discurso politico se ha desarrollado entonces sobre la base
de ciertas intuiciones con frecuencia correctas, y a partir de una identificacion de
sentido comun, como por ejemplo la que consiste en analizar como 'discurso politico'
textos producidos por lideres o por partidos politicos (De Gaulle, Miitterrand, el partido
comunista, Perdn, etc.).

Este modo de proceder podra ser tachado de circular, puesto que el término a
definir forma parte de la definicion; es dificil, sih embargo, en el estado actual de
nuestros conocimientos sobre el funcionamiento de los discursos sociales, imaginar
otro procedimiento que el que consiste en asociar de una manera general el concepto
de 'discurso politico' a la produccidon discursiva explicitamente articulada a las
institucionesdel Estado.

Conviene, sin embargo, subrayar el hecho de que la circularidad en cuestion es
relativa: para identificar nuestro presunto objeto (el “discurso politico"), hacemos
intervenir las instituciones politicas: el concepto de 'politico’, como se ve, califica
dos instancias diferentes, por un lado discursos, por el otro, instituciones. Dado

gue una teoria de los discursos sociales parte del supuesto de que las unidades de

! Eliseo Veron (1935- 2014) fue un semidlogo, socidlogo y antrop6logo argentino.
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andlisis significativas en lo que hace al discurso, deben estar asociadas acondiciones
sociales de produccion mas o menos estables, parece logico situarse dentro del marco
de contextos institucionales facilmente identificables y, sobre todo, respecto de los
cuales existen desarrollos tedricos abundantes, como es el caso del sistema politico
en las sociedades democréaticas. Al mismo tiempo, lo que nos interesa es hacer
progresar la teoria del discurso. Y, desde este punto de vista,yo diria que lo esencial
no es tanto el punto de partida cuanto el resutado. El resultado depende de la manera
de llevar adelante el andlisis: debemos estar en condiciones de transformar la
categorizacién intuitiva inicial, y llegado el caso, abandonarla y, a este respecto, la
cuestion decisiva es la siguiente: ¢en qué medida el andlisis de los discursos
asociados a estructuras institucionales determinadas (en este caso, el aparato del
Estado) permite comprender mejor los mecanismos de dichas instituciones, su
naturaleza y sus transformaciones? Todo indica que hay niveles de funcionamiento de
los procesos politicos a los que solo podemos acceder a través del andlisis del
discurso.

El analisis de los discursos sociales estd apenas en sus comienzos. Pero lo
poco que fiemos avanzado basta ya para darnos una idea de la complejidad de los
objetos que tratamos de describir,complejidad que explica las dificultades con que
se enfrenta todo esfuerzo por constituir una tipologia. La caracterizacion de un

tipo de discurso, en efecto, supone trabajar en varios niveles al mismo tiempo.

En primer lugar, lo que se trata de conceptualizar no es nunca un discurso,
sino un campo discursivo. Dicho de otra manera: nuestro objetivo no es
construir una tipologia de discursos, sino una tipologia de juegos de
discurso. Desde un principio nos vemos confrontados al analisis de procesos de

intercambio discursivo.

En segundo lugar, y en consecuencia, la definicion de un "tipo" supone
la definicion de una serie de variantes del mismo, que noson otra cosa
gue diferentes estrategias dentro del mismo juego. La definiciébn general del
"tipo” supone la definicibn de un “ndcleo” invariante y de un sistema de
variaciones, sin lo cual la descripcion delas relaciones interdiscursivas dentro

del campo en cuestion es imposible.

En tercer lugar, la descripcion de intercambios discursivos implica que
trabajamos en diacronia: los intercambios ocurren en el tiempo. Y una misma
estrategia varia a lo largo del tiempo. Por lo tanto, aun en el plano de la

caracterizacion de una estrategia discursiva,se nos plantea el mismo problema



i) UNIVERSIDAD
j  NACIONAL DEL OESTE

Anélisis y Produccion del Discurso — Tema 9: El discurso politico

de diferenciar un "nucleo" invariante y un sistema de variaciones.

En cuarto lugar, los diferentes modos de manifestacion de un cierto “tipo” de
discurso no pueden ser dejados de lado: los discursos sociales aparecen
materializados en soportes significantes que determinan las condiciones de
su circulacion: la escritura de la prensa, la oralidad de la radio, la imagen
televisiva. Es evidente que no podemos analizar de la misma manera los

discursos politicos que aparecen en esos diferentes medios.

La descripcion de un “tipo” supone pues la descripcion de multiples
estrategias, de procesos de intercambio, de variaciones de cada estrategia a
lo largo de un proceso discursivo, de modificaciones de las estrategias
segun el soporte significante. En cada nivel de andlisis, es necesario disponer

de criterios que permitan distinguir los invariantes de las variaciones.

Y a través de esa marafia de niveles que se inter determinan, es preciso
diferenciar lo esencial de lo accesorio, lo que es especifico del discurso politico,
de lo que no lo es, vale decir, los elementos que constituyen el “nucleo” del juego
discursivo politico, de aquellos elementos que pueden manifestarse en dicho juego,

pero que aparecen también en otros juegos de discurso que no son el paolitico.

Otra dificultad (que no es la ultima) deriva del hecho de que los campos
discursivos se entrecruzan en forma permanente dentrode la sociedad: hay
interaccién entre juegos de discurso. Es probable, por ejemplo, que el periodista
gue presenta el noticiario de televisién no esté jugando al mismo juego que el lider
politico que es entrevistado dentro del noticiario. ¢ Como trazar las fronteras entre
los "tipos" (vale decir, entre los juegos)? ¢Como dar cuenta a la vez de la
especificidad de cada "tipo" y de la manera en que los juegos se “contaminan” unos

a otros?

Esta lista “incompleta” de dificultades bastara tal vez para explicar por qué
una tipologia tedrica de los discursos sociales se ha- ce esperar, y para generar en
el lector asi lo espero una cierta indulgencia ante todo intento (corno el presente)

de aventurarse en el terreno incierto del"discurso politico”.

Como Chomsky lo ha dicho en repetidas oportunidades, la intuicion es un
arma fundamental para el progreso del conocimiento: ser “cientifico” no implica
negarse a utilizar la intuicion como punto de partida; lo esencial es la forma que

daremos a la intuicion inicial, el "trabajo" al que la someteremos, de modo tal que
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a partir de un cierto momento ella no sea mas necesaria.

El presente trabajo tiene por Unico objeto explorar qué forma podernos

dar, actualmente, a la intuicién que nos lleva a hablar de “discurso politico".

TRES DESTINATARIOS PARA UN ENUNCIADOR

Hay un primer problema sobre el cual se llamé la atencién desde los primeros
trabajos a propésito del discurso politico, que tiene que ver con uno de los
aspectos fundamentales de la intuicion de la que hablamos. Es evidente que el
campo discursivo de lo politico implica enfrentamiento, relaciobn con un
enemigo, lucha entre enunciadores. Se ha hablado, en este sentido, de la
dimension polémica del discurso politico. La enunciaciéon politica parece

inseparable de la construccién de un adversario.

Esta caracteristica plantea problemas relativos a los mecanismos de la

enunciacion en el discurso politico.

Un minimo de precision terminolégica es aqui necesario. Desde nuestro punto de
vista, la enunciacion corresponde a un nivel de analisis del funcionamiento
discursivo. En consecuencia, expresiones como ‘'enunciacién' y ‘enunciador’
designan “objetos abstractos" como diria Chomsky integrantes del dispositivo
conceptual del analista del discurso, y no entidades o procesos concretos. A mi
juicio es necesario entonces, evitar toda perspectiva empirista de la enunciacion,
como por ejemplo la que aparece en los trabajos de Oswald Ducrot. Dice Ducrot:
“Llamaré 'enunciacién' el hecho mismo de que el enunciado haya sitio producido, el

acontecimiento histérico constituido por la aparicion del enunciado”.

Para nosotros, en cambio, hablar de ‘enunciador' implica una
modelizacion abstracta que permite el "anclaje" de las operaciones
discursivas a través de las cuales se construye, en el discurso, la "imagen"
del que habla. Para designar el acontecimiento singular que es la produccion de

un enunciado o una sucesién de enunciados, hablaremos de acto de enunciacion.

La cuestion del adversario significa que todo acto de enunciacién
politica supone necesariamente que existen otros actos de enunciacion,
reales o posibles, opuestos a propio. En cierto modo, todo acto de enunciacion
politica a la vez es una réplica y, supone (oanticipa) una réplica. Metaféricamente,

podemos decir que todo discurso politico estd habitado por un Otro negativo.
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Pero, como todo discurso, el discurso politico construye también otro positivo,
aquél al que el discurso esta dirigido. En consecuencia, de lo que se trata en
definitiva es de una suerte de desdoblamiento que se sitla en la destinacion.
Podemos decir que el imaginario politico supone no menos de dos
destinatarios: un destinatario positivo y un destinatario negativo. El discurso
politico se dirige a ambos al mismo tiempo.

Conviene subrayar que esta hipétesis no tiene mayor interés salvo que se
insista en su pretension de especificidad. Esta pretension implica que la
hipdtesis solo se aplica al discurso politico. Vale decir que otros tipos de
discurso (el discurso de la informacion, la publicidad, el discurso cientifico, etc.) no
presentan esta disociacidn estructura que presupone la construccion simultanea de

un destinatario positivo y un destinatario negativo.

Por otro lado, considerada en si misma la hip6tesis es demasiado general.
Lo interesante es describir las distintas modalidades segln las cuales se
construyen el Otro positivo y el Otro negativo: éste es un primer aspecto
gque permitio diferenciar unas de otras las estrategias discursivas que se
afrontan en el campo politico en una situacion dada. Un otro lugar hemos
intentado analizar en detalle el modo especifico en que el Otro positivo y el Otro

negativo aparecen en el discurso del general Peroén.

Al construir su destinatario positivo y su destinatario negativo, el
enunciado politico entra en relacion con ambos. El lazo con el primero reposa
en lo que podemos llamar la creencia presupuesta. El destinatario positivo es
esa posiciéon que corresponde a un receptor que participa de las mismas
ideas, que adhiere a los mismos valores y persigue los mismos objetivos
gue el enunciador: el destinatario positivo es antes que nada el partidario.
Hablaremos, en su caso, de prodestinatario. La relacion entre el enunciador y
el prodestinatario cobra, en el discurso politico, la forma caracteristica de una
entidad que Illamaremos colectivo de identificacion. El colectivo de

identificacion se expresa en el 'nosotros' inclusivo.

El destinatario negativo esta, por supuesto, excluido del colectivo de
identificacion: esta exclusion es la definicion es la definicibn misma del
destinatario negativo. Al destinatario negativo lo llamaremos contradestinatario.
El lazo con éste reposa, por parte del enunciador, en la hipétesis de una

inversion de la creencia: lo que es verdadero para el enunciador es falso para
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el contradestinatario e inversamente; o bien: lo que es bueno para el
enunciador es malo para elcontradestinatario o bien: lo que es sinceridad
para el enunciador es mala fe para el contra- destinatario, etc. En verdad,
ese “otro" discurso que habita todo discurso politico no es otra cosa que la
presencia, siempre latente, de la lectura destructiva que define la posicion
del, adversario.

Pero el andlisis del discurso politico en un contexto democratico revela la
presencia de un tercer tipo de destinatario, Este “tercer hombre" resulta de una
caracteristica estructural del campo politico en las democracias parlamentarias
occidentales, a saber, la presencia de sectores de la ciudadania que se mantienen,
en cierto modo, "fuera del juego" y que, en los procesos electorales, son
identificados habitualmente como los "indecisos”; si votan, deciden su voto
a ultimo momento. Si la figura del prodestinatario esta asociada a la
presuposicion de creencia y la del contradestinatario a una inversién de la
creencia, la posicion de los "indecisos" tiene, en el discurso politico, el
caracter de una hipétesis de suspensién de la creencia. Designaremos esta
posicibn como la posicion del paradestinatario. Al paradestinatario va dirigido

todo lo que en el discurso politico es del orden de la persuasion.

Las “funciones” del discurso politico son pues multiples, cosa que con
frecuencia se olvida — por ejemplo cuando se comparan con las estrategias
‘modernas” de comunicacién de los partidos po- liticos con las estrategias
publicitarias. El discurso de publicidad es enteramente del orden de la
seduccién-persuasion. El discurso politico es un discurso de refuerzo
respecto del prodestinatario, de respecto del contradestinatario, y de
persuasion solo en lo que con- cierne el paradestinatario. En la economia
discursiva de los intercambios politicos, las tres funciones son igualmente

importantes.

ENTIDADES Y COMPONENTES

En el plano del enunciado, dos niveles de funcionamiento parecen
fundamentales. Veamos en primer lugar lo que llamaré las entidades del

imaginario politico. El discurso politico est4 habitado, en efecto, por varios tipos

de entidades.

Ya me he referido al colectivo de identificacién, marcado por el "nosotros
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en el plano enunciativo. Este colectivo es el fundamento de la relacion que el
discurso construye entre el enunciador y el prodestinatario. El colectivo de
identificacion aparece también en el plano del enunciado, en la medida en que
habitualmente se lo designa de manera explicita en el discurso: 'nosotros, los
comunistas”, “nosotros, los peronistas”, etc. La designaciéon tiene por supuesto
sentido negativo cuando se trata del colectivo de identificacion de wun
contradestinatario. Estos colectivos de identificacion son entidades que se pueden
enumerar, vale decir, que admiten la fragmentacién y la cuantificacién (por
ejemplo: “muchos socialistas piensan que...”

Entidades, también enumerables, que designan colectivos que no funcionan
como operadores de identificacion de los actores en presencia, sino que
corresponden a entidades mas amplias que los colectivos, y que el enunciador
politico coloca habitualmente en posicion de recepcion, por ejemplo: ‘ciudadanos’,
'trabajadores’, 'argentinos’, cte. Se trata de colectivos asociados habitualmente al
paradestinatario. Nétese que estos colectivos mas abarcadores aparecen en otros
tipos de discurso, como en el discurso de la informacién. Su funcionamiento en
otros contextos es, sin embargo, muy diferente que en el caso del discurso

politico.

e Entidades que llamaremos metacolectivos singulares. Singulares, porque
no admiten la cuantificacion y dificilmente la fragmentacion; metacolectivos,
porgue son mas abarcadores que los colectivos propiamente politicos que
fundan la identidad de los enunciadores. Estas entidades son de una
extrema importancia en el discurso politico. Entre los diez términos mas
frecuentemente utilizados por el general De Gaulle, identificados por medio
del analisis lexicoldgico, los siete primeros correspondian a este tipo de
entidades: “la Francia”, “el pais”, “la republica”, “el estado”, “el mundo”, “el
pueblo”, “la nacion”. Ciertas fragmentaciones son posibles se pueden

encontrar, por ejemplo, expresiones como “el pais esta dividido”.

o Ciertas formas nominalizadas que el enunciador utiliza para criticar
sus argumentos. Se trata de expresiones que ad-quieren una cierta autonomia
semantica respecto del contexto discursivo, que funcionan corno "formulas”
relativamente aisladas. Por ejemplo: 'el cambio sin riesgos' (en el discurso
giscardiano, durante la campafia presidencial francesa de 1971); “la participacion”
(en el discurso del general De Gaulle de un cierto periodo), la “otra politica" (en el

discurso del candidato Francois Miterrand durante la eleccién presidencial francesa
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de 1981).Con valor negativo: “el desorden”, “la decadencia”. La funcion especifica
de estas entidades es de poseer un valor metafdrico (de substitucién) respecto del
conjunto de la doctrina de un enunciador o una posicion politica, ya sea con valor
positivo (si la formula simboliza la propia posicion del enunciador) o negativo (si
representala posicion de un contradestinatario). La tendencia a la autonomia de
estas entidades respecto del contexto discursivo es reforzada por el hecho de que
se las utiliza habitualmente como “slogans” enla publicidad (afiches) durante las

campanfas electorales.

o Formas nominales que, a diferencia de las precedentes, poseen un
poder explicativo, son verdaderos operadores de interpretacion: su utilizacién
supone un efecto inmediato de inteligibilidad por parte al menos del prodestinatario.

Un ejemplo tipico actual es: “la crisis”. Un ejemplo célebre es: “el imperialismo”.

Estas diferentes especies de entidades intervienen tanto en la
construccion del enunciador (que, va a establecer relaciones con unas u otras)
cuanto en la construccion de los destinatarios. Lo interesante es subrayar que
poseen diferentes propiedades “loégicas” que determinan lo que podriamos llamar
‘leves de composicion”. Si el enunciador, por ejemplo, construye un
paradestinatario, es decir, un destinatario susceptible de escuchar y comprender,
destinatario posible de sus argumentos, utilizard para designarlo un colectivo
enumerable: 'los ciudadanos, 'los argentinos' (‘los argentinos saben bien que. . .").
El contra destinatario (vale decir, el destinatario imposible, sordo e
impenetrable, que el enunciador construye como excluido del circuito de la
comunicacién), sera designado con frecuencia bajo la forma de un colectivo

singular y masivo: 'la derecha’, la reaccién'.

En el plano del enunciado, el segundo nivel fundamental es el delos
componentes. Este nivel opera como articulacién entre el enunciado y la
enunciacion, puesto que los componentes definen lasmodalidades a través de las
cuales el enunciador construye su red de relaciones con las entidades del
imaginario. Distinguiremos cuatro componentes: descriptivo, didactico,
programatico e interpretativo. Hay que entender estos componentes no
corno elementos aislados y aislables, puntuales, sino como zonas del
discurso. El discurso politico entreteje permanentemente estas cuatro “zonas”,
pero las figuras que se dibujan en esta trama son diferentes segun las posiciones

de enunciacion dentro del campo politico. El enunciador se marcard mas o menos



i) UNIVERSIDAD
j  NACIONAL DEL OESTE

Anélisis y Produccion del Discurso — Tema 9: El discurso politico

explicitamente con relacion con las modalizaciones dominantes en cada
componente, las entidades del imaginario podran aparecer bajo diferentes formas
en cada componente, el contradestinatario a y el paradestinatario tendrdn uno u
otro de los componentes como lugarprivilegiado de manifestacion, etc.

El componente descriptivo

El componente descriptivo es aquél en que el enunciador politico ejercita la
constatacion: balance de una situacion. En la "zona" descriptiva del discurso
politico, predominan los verbos en presente del indicativo. El componente
descriptivo comporta con frecuencia ala vez una lectura del pasado y una

lectura de la situacién actual.

He aqui un ejemplo fuertemente marcado, de manera implicita, por el

contradestinatario:

"El pais, después de estos dieciocho afios de inestabilidad gubernamental y
desorden administrativo, ha quedado como si hubiera sufrido una catastrofe
con su economia y sus finanzas comprometidas, su paz amenazada y su
estado socialen una depresion sin precedentes, con el agregado de que
jas perspectivas para el futuro inmediato son cada dia peores (J. D. Perdn,
mensaje desde Madrid, 1972).

La lectura del pasado y la lectura del presente se articulan una a la otra por
medio del fantasma del saber colectivo (que reenvia al 'nosotros' de identificaciéon o
a otro colectivo mas amplio comola Patria o la Nacién), o bien a través de la imagen
del propio enunciador en tanto Lider, fuente de la coherenciay de la racionalidad de

estas lecturas de la historia proxima o lejana.

He aqui un fragmento en el cual el metacolectivo. Francia es utilizado como
objeto de la descripcién, el enunciador insertandose como conclusién, como

anclaje en el tiempo presente:

“Francia, pese a las dificultades que durante cierto tiempo han podido
magullarla y debilitarla, desempefia un rol considerable en esta evolucion. Esto
resulta sin duda de las posiciones que su politica, su economia, su cultura, su
fuerza, le habian hecho adquirir en todas partes del mundo. ( ... ) Pero ello resulta,

también y sobre todo, de la naturaleza de su genio que ha hecho de ella, en todos

10
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los tiempos, un fermento y un campedn de la liberacion del hombre. A pesar de las
tensiones que ha sufrido nuestra accién en este dominio, hemos vuelto a nuestra

linea general (Charles de Caulle, conferenciade prensa del 31-1-64).

Considerado en si mismo, por supuesto, el componente descriptivo esta
presente en otros discursos sociales; es dominante, porejemplo, en el discurso de
la informacién. Pero la diferencia entre eldiscurso de la informacion y el discurso
politico reside en el hecho de que en el primero el enunciador aparece como
mediador testigo, mientras que el enunciador politico se construye a si mismo
como fuente privilegiada de la inteligibilidad de la descripcion y de las numerosas

modalizaciones apreciativas (evaluaciones) que articulan la descripcion.

Es por supuesto en el componente descriptivo que encontramos los
mecanismos basicos por medio de los cuales el discurso politico se hace cargo

de la economia.

El componente didactico

Tanto el componente descriptivo como el didactico corresponden a la modalidad del
saber. Pero a diferencia del componente descriptivo, el componente didactico no es
del orden de la constatacién. A través del componente didactico el enunciador
politico no evalla una situacién, sino que enuncia un principio general, no
describe una coyuntura especifica, sino que formula una verdad universal. En la
“zona” didactica del discurso politico, las marcas de la subjetividad del enunciador son
mucho menos frecuentes: los principios se enuncian en el plano intemporal de la
verdad. He aqui un fragmento did4ctico focalizado en una calificacion negativa de un
contradestinatario no identificado:

"Los gobiernos modernos... han dejado de ser problemas politicos para pasar a
ser problemas sociales, El que gobierne hoy con criterio Unicamente politico, ir4
irremediablemente al fracaso" (J. D. Perdn, 48 44).

El siguiente fragmento concierne un principio que pone en es- cena un
metacolectivo definido como enunciador, y el enunciador mismo del texto, que se
posiciona como prodestinatario privilegiadodel metacolectivo:

"Una eleccién no es solamente un modo de elegir entre los candidatos. Es
también una circunstancia en la cual el pais entero expresa un mensaje a sus

dirigentes (Valéry Giscard d Estaing, declaracion del 223 78).

11
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El componente prescriptivo

Este componente entreteje lo que en el discurso politico es del orden del deber, del
orden de la necesidad deontolégica. Dicha necesidad aparece, naturalmente, como de
caracter impersonal, como un imperativo universal, o al menos, universalizable; el
enunciador puede sin embargo marcarse explicitamente como fuente expresiva de la
regla deontolégica enunciada, como en el siguiente fragmento:

“Reitero que es necesario... revertir el proceso centripeto de concentracion de
poder que se ha dado en las (ltimas décadas nuestro pais. (...) La
descentralizacion de la participacion debe redundar en una mayor eficiencia de la
gestion, de tal forma queentre la decisién y su ejecucion no se establezca una enorme
cadena de instancias que dilaten o diluyan tal ejecucién” (Raul Alfonsin, alocucion
sobre el proyecto de traslado de la Capital Federal a Viedma.

El enunciado de la regla puede también cobrar la forma de un principio
impersonal, sin que el enunciador busque articularse explicitamente a la legitimidad de
la regla en cuestién. Esta “distancia” entre el enunciador y la regla que el enuncia,
aparece reforzada en el ejemplo siguiente a causa de la formula condicional:

“Si se quiere que se desarrolle una vida asociativa suscep-tible de ampliar el
campo de la democracia, es indispensable que las asociaciones obren con plena
independencia de los poderes publicos, de los sindicatos y de los partidos” (Francois
Miterrand, Ici et maintenant, 1980)

En situacion de campafa electoral, es el componente prescriptivo el que
concentra el mayor niamero de operaciones de interpelacién orientadas hacia el

prodestinatario y el paradestinatario.

El componente pragmaético

En este componente se manifiesta el peso de los fantasmas del futuro en el
discurso politico: es aqui que el hombre politico promete, anuncia, se compromete.
El componente programético, se caracteriza por el predominio de las formas
verbales en infinitivo y, naturalmente, en futuro; el infinitivo puede ser reemplazado

por nominalizaciones. EI componente programatico es del orden del poder hacer.

He aqui un ejemplo caracterizado por el uso insistente de nhominalizaciones, y
construido en torno de la oposicion entre el enunciador y el contradestinatario, con

una fuerte acentuacion del colectivo de identificacion:
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“¢Qué hacer? ;Permanecer prudentemente en una actitud de
indeterminacion artistica, haciendo creer que se podria dar a todo el mundo sin
quitarle nada a nadie? (...) Nosotros decimos: fuerte aumento a de los bajos
salarios y aumentos degresivo porencima; mantenimiento del nivel de ingresos
para la capa supe- rior de los verdaderos asalariados (...) reduccién cada vez
mas marcada de los ingresos que se sitlan en un nivel todavia mas elevado.”
(Georges Marchais, secretario del partido Comunista francés, informe al Comité
Central, 12/01/81).

Estrategias discursivas

Enunciar una palabra politica consiste entonces en situarse a si mismo y en
situar tres tipos de destinatarios diferentes, por medio de constataciones,
explicaciones, prescripciones y promesas, respecto de las entidades del
imaginario: por un lado respecto de aquellas entidades con las cuales el
enunciador busca construir una relacién los metacolectivos y por otro respecto (de
la entidad que funda legitimidad de la toma de palabra, el colectivo de
identificacion.

Dentro del campo politico en un momento dado, dos estrategias discursivas

podran ser diferentes:

e en términos de la relacion del enunciador con los metacolectivos

singulares (La Nacién, La Patria, etc.);

e en términos de la relacion del enunciador con su colectivo de
identificacion, en términos de las modalidades de construccién de los

destinatarios;

e en términos del modo de articulacion del enunciador a sus

enunciados, en el contexto de cada componente;

e en términos del peso y del rol desempefiado por los tres tipos de

destinatarios, en el contexto de cada componente;

e en términos de las modalidades de articulacién de los componentes

entre si y del peso relativo de cada uno.

Esta lista —incompleta— puede en todo caso orientar una exploracion destinada

a caracterizar estrategias politicas discursivas. Lo mas probable es que, en una
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situacion dada, dos estrategias discursivas dentro del campo politico difieran en todas
estas dimensiones al mismo tiempo.

He tratado de dar una primera forma a la “intuicion" que nos lleva a hablar de
“discurso politico” como un tipo de discurso social caracterizado por determinadas
propiedades, que definen un modo particular de funcionamiento. EI marco conceptual
asi trazado es, por supuesto, totalmente insuficiente; permite apenas formular algunas
hip6tesis de trabajo para la tarea de descripcion de superficies discursivas. Al mismo
tiempo, no hemos proporcionado ninguna prueba de que las caracteristicas asi
definidas como importantes para la descripcién del funcionamiento de la discursividad
politica le sean realmente especificas.

Se podria objetar, por ejemplo, que el discurso publicitario se construye con
exactamente los mismos componentes: el mensaje publicitario también constata,
explica, prescribe y promete. Lo Unicoque esta objecion sin duda justa muestra, es que
un tipo de discurso no puede ser caracterizado en términos de "actos de lenguaje”.
Sean cuales fueren los tipos de “actos" que se definan se los encontrara, bajo una u
otra forma, en todo tipo de discurso. Los elementosque hemos enumerado no pueden
ser considerados aisladamente. Lo que caracteriza la especificidad del discurso
politico es cierta configuracion de operaciones discursivas, uno de cuyos aspectos
fundamentales es el de las operaciones enunciativas. El dispositivo de enunciacion
publicitaria, por ejemplo, no comporta los tres tipos de destinatarios que hemos
evocado muy esquematicamente y como consecuencia de ello, la legitimidad del
enunciador publicitario, no se sitia en el mismo registro que la legitimidad del
enunciador politico, en particular en lo que hace al papel que desempefian los meta-
colectivos.

Dentro de los limites de este articulo me es imposible, sin embargo, aportar
una demostracion de la diferencia fundamental entre el discurso politico y el discurso
publicitario. Me limitare a reiterar la observacién segun la cual el campo politico es un
mercado solo en lo que hace a la funcién persuasiva, que construye la relacién con el
paradestinatario; la funcion de refuerzo y la funcién polémica son fundamentalmente

inaccesibles a la I6gica de la “persuasiéon”.

EL CUERPO POLITICO

La principal limitacion del esquema que acabo de presentar reside en el hecho de
gue trata el discurso politico como si éste fuera solo un fenémeno de lenguaje, un

ente de palabra. Ahora bien, el proceso que he llamado en otro lugar de la
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mediatizacion de las sociedades industriales, afecta todos los discursos sociales
y el discurso politico en particular. Como resultado de este proceso, las
estrategias discursivas, caracterizadas durante mucho tiempo corno estrategias
de la escritura y de la palabra, han debido hacerse cargo de nuevos soportes
materiales. La imagen televisiva se ha convertido en el mas importante de estos
soportes, y el espacio de la pantalla de television se ha vuelto el principal lugar

de manifestacion de los ceremoniales del Estado.

Pero en, ese espacio, el politico no esta solo: si la television es, en buena
medida, un espacio publico, no es exclusivamente un espacio politico. A
diferencia de la época interior u la difusion masiva de los medios llamados
"electrénicos”, en la cual ciertos espacios sociales eran propiamente politicos (los
edificios estatales, el par- lamento, la sede de los partidos, etc.) o se
transformaban transitoriamente en espacios politicos (la “plaza”, durante una
manifestacion) el espacio televisivo se vuelve politico en determinadas
condiciones (durante un debate entre candidatos, durante una alocucién del
presidente de la Republica. Etc.) Bajo distintas formas, segun la historia de la
television en los diferentes paises democraticos (sistema privado, como en
Estados Unidos, Tradicién de servicio publico, como en Francia) el espacio
simbdlico de la television es ocupado por otras figuras dominantes que juegan
otros juegos de discurso. La mas importante es probablemente la figura del
periodista, del enunciador que toma a su car- go el relato de la actualidad del
mundo. El discurso de la informacion, encarnado por el periodista, constituye el
contexto dentro del cual, en la mayor parte de los casos, el discurso politico

puede manifestarse.

Lejos de provocar, como se ha pretendido, una simplificacibn o una
“unidimensionalizacion" de los discursos, la mediatizacion de las sociedades
democraticas vuelve las estrategias discursivas cada vez mas complejas. El lider
politico debe entonces, no solo construir su relacién con los meta colectivos, no
solo reforzar su vinculo con el prodestinatario, neutralizar la réplica del
contradestinatario y persuadir al paradestinatario; la television lo obliga ahora a
negociar la construccién de su imagen con mdltiples figuras que ocupan la pantalla
de television, y que no siempre le facilitan la ta- rea. En muchos casos, esta
"negociacion se vuelve decisiva, y los efectos sobre los receptores del modo en

gue el lider politico interactia con esas otras figuras sociales son tan importantes
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como los efectos derivados de laestrategia enunciativa propiamente politica, o del
juego de constataciones,explicaciones, interpelaciones y promesas.

He tratado de mostrar en otro lugar cémo la estructuracién espacial de las
emisiones politicas puede ser determinante, en la medida en que condiciona el
acceso del lider politico al eje de la mirada (controlado habitualmente por el
periodista o el "presentador” del programa) eje que definelo que llamo el espacio
umbilical, nudo crucial del contacto entre el enunciador y el destinatario en la
television. En las sociedades democraticas el espacio televisivo es un espacio
publico y cotidiano a la vez. La irrupcién dela palabra politica en dicho espacio es
un fendmeno complejo, que conocemos mal todavia, pero que en todo caso ha

agregado nuevas dimensiones estratégicas a la produccion del discurso politico.

La televisién ha generalizado la construccién, en el orden simbdlico, de lo
gue podemos llamar el cuerpo significante. Como resultado de esta evolucién, la
enunciacion politica pasa ahora por la elaboracion del cuerpo politico. El cuerpo
politico no es el cuerpo significante de un ciudadano cualquiera; interpela la imagen
corporal del televidente, activa en éste los modos de lectura de la gestualidad

cotidiana, pero se encuentra enligero desfasaje con respecto a dicha gestualidad.

La mediatizacion abre nuevas dimensiones al andlisis del discurso politico.
Estas nuevas dimensiones no deben hacernos olvidar los complejos mecanismos
de la materia linguistica tal como funcionan en el discurso politico: esos
mecanismos estan siempre ahi y son siempre importantes, porque, los televidentes
no son sordos ni estupidos (como ciertas teorias de las "comunicaciones de
masas" parecen suponerlo).Pero al orden del lenguaje se agrega, en una
configuracién extremadamente compleja, la incorporacién de los coédigos del

contacto, propios de la television.

Desde hace mucho tiempo, los lideres politicos estaban obligados a producir
textos sinceros, la radio los llevé a buscar un tono sincero; hoy en dia deben
construir un cuerpo sincero. Pero la sinceridad de un candidato, la sinceridad de un
presidente, no se elaboran de la misma manera que la sinceridad de un

presentador de noticiario.

Valéry Giscard d'Estaing, en el anuncio de su candidatura a la presidencia de
la Republica en 1974, manifesté que queria clavar su mirada en los ojos de
Francia." Lo que pens6 Francia de semejante mirada no lo sabernos, pero si lo que

pensaron los ciudadanos tele- videntes en 1981, cuando el presidente en cuestion,
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tras siete afios de tele mirada, se presentdé como candidato a un nuevo periodo.

Olvidar que mirar a los ojos de millones de personas es a la vez interesante y
complicado, es igualmente peligroso para un presidente de la Republica y para un
investigador del discurso politico.
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